
 

„Inspirowanie młodego pokolenia i uwrażliwienie go na sprawy związane z ochroną naszego 
środowiska i zmiany klimatu jest dziś ważniejsze niż kiedykolwiek” – Jarosław Miziołek, CEO 
Arcadis w Polsce.  

„Misją Arcadis jest poprawa jakości życia. Od ponad 130 lat realizujemy ją  
w miastach i społecznościach lokalnych na całym świecie dzięki różnorodnym talentom, które 
wnoszą w nasze działania nowe perspektywy i świeże spojrzenie. Potrzebna jest nam 
wyobraźnia młodych ludzi, ich pasja i ambicja. Potrzebujemy ich zdolności do innego sposobu 
myślenia i nieustannej gotowości do kwestionowania dotychczasowych metod postępowania. 
Pełni pasji, innowacyjni ludzie są siłą napędową naszego sukcesu i zajmują miejsce w samym 
sercu naszej organizacji i działalności, od tworzenia lepszych warunków mieszkaniowych  
i rewolucjonizowania systemów komunikacji i transportu, po tworzenie kultowych przestrzeni  
i znajdowanie nowych rozwiązań dla złożonych wyzwań związanych z ochroną środowiska”. 

Według badań przeprowadzonych przez Centrum Edukacji Obywatelskiej młodzi Polacy i młode 
Polki są świadomi obecnej sytuacji na świecie i zauważają skutki zmiany klimatu. Wiedzę  
w tematyce zmiany klimatu czerpią przede wszystkim z Internetu oraz programów telewizyjnych 
- wiadomości, filmów dokumentalnych oraz kanałów przyrodniczych. Do najbardziej popularnych 
działań podejmowanych na rzecz klimatu przez młodych ludzi należą przede wszystkim: 
segregacja odpadów (66 proc.), ograniczanie zużycia wody (62 proc.) oraz ograniczanie zakupów 
(56 proc.). 

Link do opracowania „Edukacja klimatyczna w Polsce 2022”: 

https://ungc.org.pl/wp-content/uploads/2022/06/Edukacja-klimatyczna-w-Polsce.pdf 
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